ORGANIZATORIAL KONFERENCIJA
|[KVEPIA:

» MEFSLO -st inspired () ses

ZINIOS 18

BEST INTERNET 2013

2013 m. rugséjo 12-13 d.
LITEXPO parody ir kongresy centras
Laisvés pr. 5, Vilnius

Konferencijos moderatorius

Vytautas Vorobjovas, e-komercijos konsultantas

RUGSEJO 12 D.
09.00-09.10 lzanginis Zodis, konferencijos tikslai Ugnius Jankauskas, UAB ,Verslo
(10 min.) Zinios" generalinis direktorius
SKAITMENINE STRATEGIJA
09.10-09.50 Skaitmeniné erdve kity medijy kontekste vartotojo ir prekés zenklo atzvilgiu Vasaris Orzekauskas,
(40 min.) Ziniasklaidos planavimo agentiros
Kaip vartotojai naudoja Ziniasklaidos kanalus JInspired UM" direktorius
Kaip kanalai veikia vartotojus e
- Kiek prekés Zenklui kainuoja vartotojai skirtinguose Ziniasklaidos kanaluose Domantas Gailius, Ziniasklaidos
. planavimo agentdros ,Inspired UM*
Vasaris Orzekauskas nuo pat jmonés {kdrimo 2007 m. vadovauja media agentdrai ,Inspired UM". verslo pletros direktorius
Per §j laikotarpj agentiira iSsiverzé | lyderiaujancig pozicijg Lietuvos rinkoje ne tik pagal apyvarta, bet
ir pagal teikiamas specializuotas skaitmeninés komunikacijos bei tyrimy paslaugas. Darbo patirtis
k_omunilgacijos srityje - 13 mety.
SKAITMENINIS KURYBISKUMAS
09.50-10.50 Kaip IKEA naudoja skaitmening rinkodarg pardavimams didinti Johan Eklund, ,Akestam Holst"
(60 min.) (Svedija)
IKEA - naujoviy diegimo lyderé, garséjanti kirybiskomis ir pazangiomis reklamomis. Bendrové
laiméjo daugybe apdovanojimy tarptautiniuose renginiuose. Johanas kalbés apie tai, kaip:
kurti sékmés lydimas skaitmeninés rinkodaros kampanijas, pasitelkus vartotojy pasidlymus
ir jzvalgas;
veiksmingai susieti internetg ir kitas Ziniasklaidos priemones;
kurti tvary agentdros ir kliento bendradarbiavima.
Johan Eklund dirba vienoje kiirybingiausiy ir daugiausia apdovanojimy Svedijoje pelniusiy
agentary ,Akestam Holst" integruotos prekés zenko sklaidos specialistu. Jo klientai: IKEA, ,Audi,
,Carlsberg"ir daug kity zinomy prekés Zenkly.
10.50-11.00 Dalyviy klausimai
(10 min.)
11.00-11.20 Kavos pertrauka
(20 min.)
ELEKTRONINE PREKYBA
11.20-12.20 Kaip pagerinti el. prekybos interneto svetainiy investicijy graza Michael Aagaard (Danija)
(60 min.)
Ar verta testuoti el. prekybos interneto svetaines? Kaip daznai tai reikia daryti?
Michael Aagaard nuo 2007 m. dirba internetinés rinkodaros srityje, nuolat mastydamas, kaip sukurti
gera turinj ir padidinti konversijy skaiciy.
lgijes magistro laipsnj Kopenhagos verslo aukstojoje mokykloje, jis jsidarbino internetinés rinkodaros
agentaroje Kopenhagoje, po kiek laiko pradéjo dirbti savarankiskai.
Michaelis padéjo pagerinti pardavimus ir nedideléms mazmeninéms bendrovéms, ir dideléms
Skandinavijos bei kity aliy tarptautinéms bendrovéms. Jis laukiamas pranedéjas daugybéje el.
prekybos renginiy. Jis dalyvavo ir ,Marketing Sherpa 2012 Optimization Summit Denveryje, JAV.
Jo tinklarastj ContentVerve.com vertina viso pasaulio el. prekybos ekspertai.
12.20-12.30 Dalyviy klausimai
(10 min.)
12.30-13.30 Pietus
(60 min.)




B2B SKAITMENINE RINKODARA
13.30-14.30 Verslo verslui (B2B) skaitmeniné rinkodara. Geriausia ,,LinkedIn“ praktika Fredrik Bernsel (Jungtiné
(60 min.) Karalysté)
Kaip B2B bendrovéms, rengian€ioms rinkodaros kampanijas, pasinaudoti ,LinkedIn*
galimybémis;
Reklamavimasis ,LinkedIn“ - kaip pasiekti ir sudominti specialistus bei didziausias
pajamas gaunancig visuomenés dal.
Fredrik Bernsel yra ,LinkedIn* rinkodaros sprendimuy, skirty ,EMEA + LATAM Partners®, pardavimy,
direktorius. Jis vadovauja komandai, atsakingai uz ,LinkedIn“ reklamos pardavimus 46 Salyse. Jis yra
,LinkedIn* atstovas Ziniasklaidai ir praneséjas.
Anksciau jis 6 metus dirbo viceprezidentu ir vykdomuoju tarybos nariu ,International Data Group
Sweden". Prie$ tai leido ,Biotech Sweden* ir dirbo ,PC World“ir ,Natverk & Kommunikation*
vyriausiuoju redaktoriumi.
14.30-14.40 Dalyviy klausimai
(10 min.)
14.40-15.00 Kavos pertrauka
(20 min.)
SOCIALINE MEDIJA
15.00-16.30 Rinkodara ir prekés zenklo stiprinimas socialiniame pasaulyje. Naujos tendencijos ir | lllya Kondratyuk, ,Facebook
(90 min.) galimybés klienty partneris Vidurio ir Ryty
Europai
Prie$ prisijungdamas prie ,Facebook" 2012-aisiais, lllya daugiau kaip desimt mety dirbo ,P&G"
Vidurio ir Ryty Europos regiono skyriuje. Pastarosios jo eitos pareigos buvo ,0ld Spice" ir ,Gillette*
antiperspiranty bei dezodoranty prekés zenkly vadovas Vidurio Europai.
16.30-16.40 Dalyviy klausimai
(10 min.)
16.40717.00 Konferencijos apibendrinimas Moderatorius Vytautas
(20 min.) Vorobjovas, e-komercijos
konsultantas
RUGSEJO 13 D.
09.00-09.10 Antrosios konferencijos dienos pristatymas Moderatorius Vytautas
(10 min.) Vorobjovas, e-komercijos
konsultantas
VARTOTOJU PATIRTIS
09.10-10.10 Kaip pagerinti vartotojy patirtj? Geriausiy pasaulio interneto svetainiy analizé Claire Graves (JAV)
(60 min.) (pagrista ,Webby Awards* apdovanojimais)
Kokie svarbiausi 2013 m. klestinCios interneto svetainés rodikliai?
Kaip uztikrinti, kad svetainés lankytojas bity ities patenkintas?
Geriausiy pasaulyje interneto svetainiy apzvalga ir analizé. Kas lemia jy pasisekimg?
Claire Graves yra ,The Webby Awards" - geriausiy pasaulio interneto svetainiy apdovanojimu,
vykdancioji direktoré. Prie§ jsidarbindama ,The Webby Awards" ji dirbo keliose skaitmeninés
rinkodaros agentirose Londone: ,Poke, Nitro“, ,AMV BBDO".
TIKSLINE AUDITORIJA
10.10-11.10 Pazangiis skaitmeninés reklamos sprendimai, padedantys pasiekti tiksline auditorija | Michael Nutley (Jungtiné karalysté)
(60 min.)
- Naujausios tendencijos ir galimybés pasieki tiksling auditorijg
- Puikiy rezultaty pasiekusiy kampanijy pavyzdziai, pagristi:
a) kainos pasitlymais realiuoju laiku;
b) tikslinés auditorijos keitimu;
c) konteksto reklama;
d) semantine reklama.
Michael Nutley 11 m. dirbo redaktoriumi ir vyr. redaktoriumi lyderio pozicijas uzimancioje
interaktyviojoje DidZiosios Britanijos Ziniasklaidoje ir skaitmeninés rinkodaros Zurnale New Media
Age(NMA).
Siuo metu jis interaktyviosios medijos konsultantas, skaitmeninés rinkodaros zurnalistas ir Londono
komunikacijos koledZo lektorius.
11.10-11.20 Dalyviy klausimai
(10 min.)




11:20-11:40 Kavos pertrauka
(20 min.)
SKAITMENINES RINKODAROS EFEKTYVUMAS
11.40-12.20 Dazniausios e.rinkodaros grazos skaiciavimo klaidos mazose rinkose: jy priezastys, | Martynas Gedminas, ROICON
(40 min.) praktiniai sprendimai, pasaulinés tendencijos vadovas ir vyriausiasis analitikas
Klaidy priezaséiy analizé
Blogos grazos praktiniai pavyzdziai
Praktinés rekomendacijos — ka keisti, kaip valdyti rizikas, kaip rinktis partneryste
,Offline* pardavimy apskaita - tikslesnio grazos matavimo galimybé
Patirtis interneto rinkodaros srityje 15 mety. Nuo 2002 m. dirba kompanijoje ,Gaumina®. Cia sukaupé
praktine ir analitine patirt| dirbdamas su daugiau nei 3 takst. interneto rinkodaros kampanijy ir daugiau
kaip 200 Lietuvos ir uzsienio klienty. 2008 m. pradéjo vadovauti skyriui, kurio veikla - e-rinkodaros
kampanijos, orientuotos | rezultatus, ir gili projekty analizé apjungiant media, web analitikos, klienty
aptarnavimo centry, pardavimo, vartotojy tyrimy duomenis. Nuo 2010 m. - sertifikuotas ,Google
Analytics* ekspertas. Patirtis - daugiau kaip 250 projekty i§sami analizé, apskaitos diegimas ir
rinkodaros audito paslaugos. 2013 m. pradéjo vadovauti naujai jkurtam ,Gauminos" grupés padaliniui,
kurio pagrindiné veikla - e-rinkodaros atsiperkamumo skaiiavimas, auditas ir konsultacijos.
12.20-12.50 DISKUSIJA: Praktiniai e.rinkodaros grazos skaic¢iavimo pavyzdziai: nuo tradicinés iki | Martynas Gedminas, ROICON
(30 min.) elektroninés prekybos vadovas ir vyriausiasis analitikas
I8S0kiai, su kuriais susidaré ,Krasta auto” vystant veiklg elektroninéje erdvéje Aiveras KaSuba, UAB Krasta
Kodel svarbu segmentuoti klientus auto” valdybos narys
Kokie procesai svarbiis vykdant biudZeto kontrole
,Offling" ir ,online" pardavimy skirtumai
12.50-13.00 Dalyviy klausimai
(10 min.)
13.00-14.00 Pietus
(60 min.)
ELEKTRONINE PREKYBA
14.00-14.30 IMK.LT praktika: neislaidaujame reklamai Jurgis Gylys, IMK.LT direktorius
(30 min.)
Kodél neislaidaujama reklamai? Kaip parduoti su minimaliom investicijom | rinkodarg,
LKitokia“ el.parduotuvé ar parduotuve internete? Pozidrris | vartotojq ir kaip tai padeda
parduoti
IMK.LT konkurenciniai pranaSumai ir i§50kiai
GOOGLE ANALYTICS
14.30-15.10 Praktinis mini seminaras. Kaip gauti daugiausia naudos i$ ,,Google Analytics* Alexey Petrov, Produkto ir
(40 min.) sprendimy strategas (Airija)
(I DALIS)
Kaip ,Google Analytics" ir visy pirma ,Universal Analytics* gali padéti analizuoti vartotojy
elgseng
,Google Analytics“ naujausios funkcijos ir naudingos ataskaitos
Praktiné ,Google Analytics" paskyros analizé
Alexey Petrov yra produkto ir sprendimy strategas, dirbantis su didelémis pardavimo komandomis.
Siame darbe jis daugiausia démesio skiria veiksmingam naujy paieskos reklamy jgyvendinimui ir
,Google Analytics* produktams bei sprendimams, skirtiems {vairioms pramonés Sakoms. Prie§
jsidarbindamas ,Google" 2010 metais, Alexey dirbo korporacijoje ,Intel*. Cia jis buvo atsakingas uz
veikla, susijusig su grazinamomis prekémis.
Alexey [gijo first class (geriausiems studentams suteikiamas laipsnis — vert. pastaba) teisés bakalauro
laipsnj JK Braitono universitete.
15:10-15:20 Dalyviy klausimai
15.20-15.40 Kavos pertrauka
(20 min.)
15.40-16.40 Praktinis mini seminaras. Kaip gauti daugiausia naudos i$ ,,Google Analytics“ Alexey Petrov, Produkto ir
(70 min.) sprendimy strategas (Airija)
(I DALIS)
16.40-16.50 Dalyviy klausimai
(10 min.)
16.50-17.00 Konferencijos apibendrinimas Moderatorius Vytautas
(10 min.) Vorobjovas, e-komercijos
konsultantas




